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Доля рекламных бюджетов по видам СМИ
2007, %

ТВ Пресса Радио Наружная реклама

77%

4%
6%

13%

Cost указаны по официальным прайс-листам
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Методология
Временные характеристики:
Мониторинг прессы осуществляется с 1998 года.
Ежемесячное обновление данных
Параметры регистрации:
Названия издания, тип изданий, периодичность, тираж
Стоимость размещения рекламы (для каждого формата, позиции, типа

оформления и т.д.)
Для каждого рекламного объявления регистрируются: выпуск издания, 

страница, позиция, формат, тип оформления, рекламодатель, 
рекламируемая марка, категории товаров/услуг

Объемы мониторинга:
Около 15 ежедневных изданий
Около 30 еженедельных изданий
Около 50 ежемесячных изданий
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Общие показатели рекламной активности
Распределение бюджета по месяцам

2007, млн.$

4 
96

2 
91

1

7 
41

2 
72

4

9 
42

9 
53

8

9 
24

5 
36

9

9 
56

1 
51

7

9 
10

9 
69

2

9 
18

6 
91

5

8 
88

3 
52

2

8 
98

5 
14

4

10
 5

30
 8

55

10
 0

02
 6

84

8 
92

0 
72

9

0

2 200 000

4 400 000

6 600 000

8 800 000

11 000 000

Январь Февраль Март Апрель Май Июнь Июль Август СентябрьОктябрь Ноябрь Декабрь

Cost указаны по официальным прайс-листам



8

MMI

Общие показатели рекламной активности
Распределение выходов по месяцам
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Общие показатели рекламной активности
Объем размещения за 1 квартал

Бюджет, млн.$
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Общие показатели рекламной активности
Объем размещения за 1 квартал
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Распределение объемов рекламы по типам
изданий, 2007 

12 058,5499 337106 231 600Total

387,821 2693 671 349Журналы ежеквартальные

1 027,795 6048 901 299Журналы еженедельные

1 075,714 9458 940 662Газеты ежедневные

1 480,455 93918 311 290Журналы ежемесячные

1 794,0515 43025 634 766Газеты еженедельные

6 292,7166 15040 772 234Газеты рекламные

Volume А2QuantityCost $Edition type

Cost указаны по официальным прайс-листам
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Cost указаны по официальным прайс-листам
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География исследования:
До 2007 года 11 городов с населением 200 000+
С 2007 года 20 городов с населением 100 000+
Характеристики респондентов:
Все население в возрасте 15 лет и старше
Объем выборки:
До 2007 года -2500 респондентов
С 2007 года -3000 респондентов

Алматы

Астана

Актобе
Караганда

Костанай
Павлодар

Петропавловск

Семей
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Усть-Каменогорск

Шымкент
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Рудный

Актау

Уральск

Кызыл-Орда

Экибастуз
Темиртау

Талды-Корган

Кокшетау

Описание исследования
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Суммарная аудитория AIR по группам
периодичности изданий
Динамика 2002-2007, % 
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Средняя аудитория номера (AIR) изданий, 
выходящих 2-7 раз в неделю

ТОР - 10, % и тыс.чел.
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Средняя аудитория номера (AIR) изданий, 
выходящих 1 раз в неделю, ТОР - 10, %
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Аргументы и факты
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Время (еженед.)

Отдохни
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Моя семья

Колеса

Я покупатель и
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Комсомольская правда
(толстушка)

Казахстан 200+

495,28
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143,88

279,67
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Средняя аудитория номера (AIR) изданий, 
выходящих реже 1 раза в неделю, ТОР - 10, %
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2,2%
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Спид-инфо

Лиза. Добрые советы

Лиза. Кроссворд

Cosmopolitan
Казахстан

Лиза. Гороскоп

Ваше здоровье

Лиза. Красота и
здоровье

Лиза. Мой ребенок

Автомобили

Совершенно секретно

Казахстан 200+

177,95

53,11

67,72
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50,1

147,89

84,01

49,52

90,77
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19,5

20,9
18,4

17,5
22,8

18,2

11,9
16,6

26,7

34,1
17,5

16,2

13
15,8
16,1

27
20,1

Total

Мужской
Женский

15-34
35-54

55+

Начальное,неполное среднее
Среднее общее,среднее специальное

Незаконченное высшее,высшее

Обеспеченные
Средний класс

Малообеспеченные

Студенты, учащиеся
Пенсионеры, инвалиды

Безработные, молодые мамы
Руководители, специалисты

Служащие, рабочие
Казахстан 200+

Рейтинг изданий, выходящих 2-7 раз в неделю
в разрезе социально-демографических групп

2007, %

Пол

Образование

Социально-экономический класс

Возраст

Социальный статус
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42,3

41,2
43,2

42,3
45,2

36,9

30,9
37,7

53,4

56
41,9

35

38
31,7

39,1
51,3

43,6

Total

Мужской
Женский

15-34
35-54

55+

Начальное,неполное среднее
Среднее общее,среднее специальное

Незаконченное высшее,высшее

Обеспеченные
Средний класс

Малообеспеченные

Студенты, учащиеся
Пенсионеры, инвалиды

Безработные, молодые мамы
Руководители, специалисты

Служащие, рабочие
Казахстан 200+

Рейтинг изданий, выходящих 1 раз в неделю в
разрезе социально-демографических групп

2007, %

Пол

Образование

Социально-экономический класс

Возраст

Социальный статус
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25,5

20,4
29,6

30,2
25,9

14,3

17,1
21,3

35,2

41
23,6

21,6

28,9
10,6

23,6
31

27,3

Total

Мужской
Женский

15-34
35-54

55+

Начальное,неполное среднее
Среднее общее,среднее специальное

Незаконченное высшее,высшее

Обеспеченные
Средний класс

Малообеспеченные

Студенты, учащиеся
Пенсионеры, инвалиды

Безработные, молодые мамы
Руководители, специалисты

Служащие, рабочие
Казахстан 200+

Рейтинг изданий, выходящих реже 1 раза в
неделю в разрезе социально-демографических

групп, 2007, %

Пол

Образование

Социально-экономический класс

Возраст

Социальный статус
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Предпочтения по рубрикам среди
читателей, %

50,4

44,8

44,2

41,5

35,1

32

27,8

Телевизионная программа

Происшествия и факты

Анекдоты, гороскопы и т.д.

Новости политической и экономической
жизни

Частная жизнь и развлечения

Рекламные объявления

Прогнозы и аналитические статьи

Казахстан 200+
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